DIE TAGUNG

Zwischen chemischer Wirtschaft und Automo-
bilindustrie, so kann der Anteil der Kultur- und
Kreativwirtschaft an der Bruttowertschépfung
beschrieben werden. In der Kultur- und Kreativ-
wirtschaft arbeiten 1,5 Millionen Menschen, da-
von gut ein Drittel als Selbstandige. Was treibt
diese Menschen an? Welche Besonderheiten
zeichnen die Kultur- und Kreativwirtschaft aus?
Wie ist die Kultur- und Kreativwirtschaft mit
anderen Wirtschaftszweigen verbunden? Wel-
che Herausforderungen entstehen in welchen
Kulturbranchen durch den digitalen Wandel?
Diese und weitere Fragen sollen bei der Tagung
diskutiert werden. Dabei sollen kontroverse The-
men und Probleme nicht ausgespart werden.

DIE DISKUSSIONEN

Investition in Kunst und Kiinstler:
Gleichung mit vielen Unbekannten.
Branchenspezifische Impulse

Klnstler aufzubauen, bedeutet stets auch eine
Investition. Eine Investition, bei der am Anfang
unklar ist, ob die Rechnung aufgeht. Halt der
Kinstler, was er am Anfang der Laufbahn ver-
spricht? Kann er sich am Markt durchsetzen?
Kann ein wirtschaftlicher Erfolg erzielt werden?
Wie kann Kunst, wie kénnen Klnstler vermit-
telt werden? Welche Aufgaben haben professi-
onelle Vermittler?

Kunst und Kulturmarktfahigkeit:

Von der Ausbildung in den Markt

Wer eine Karriere im Arbeitsmarkt Kultur an-
strebt, hat oft mehr die Kunst als die Wirtschaft
vor Augen. Wie kann es gelingen, herausragen-
de Kunstler auszubilden und sie zugleich auf
den Markt vorzubereiten? Was brauchen kultur-
wirtschaftliche Akteure? Wie macht man sich
nicht nur selbstandig, sondern bleibt es auch?
Welche wirtschaftlichen Potenziale hat die
Kultur- und Kreativwirtschaft?

Digitale Agenda und Kulturwirtschaft: Was
bedeutet dies fiir die Wertschopfungskette?
Die Produktion und die Verbreitung von Kunst,
Kultur- und Kreativwirtschaft haben sich durch
die digitalen Techniken grundlegend verandert.
Die kiunstlerischen Ausdrucksformen haben
sich erweitert. Die Verbreitungsmdglichkeiten
und die Geschaftsmodelle haben sich erweitert.
Fast jeder kann sein eigener Verleger sein. Wel-
che Auswirkungen hat dies auf die professio-
nelle kinstlerische Arbeit und Vermarktung von
Kunst? Welche Rolle spielt die Kulturwirtschaft
in der Zukunft? Welche kiinftigen Geschafts-
felder erdffnen sich? Wo liegen die Schnittstel-
len zwischen Technik, Kunst und Wirtschaft?

MODERATION
Jurgen Kénig, Deutschlandradio Kultur

Mit lhrer Anmeldung erkldren Sie sich einverstanden, dass im
Rahmen der Tagung Bildaufnahmen fiir die Verwendung in der
Offentlichkeitsarbeit gemacht werden sowie die Veranstaltung
fiir Zwecke der Verdffentlichung im Horfunk aufgezeichnet wird.

DER VERANSTALTER

Deutscher Kulturrat eV.
s MohrenstraBe 63, 10117 Berlin
Kulturrat

www.kulturrat.de

DAS PROGRAMM

10.00 UHR
Einlass

11.00 UHR

Eréffnung und BegriiBung

Prof. Christian Héppner,

Prasident des Deutschen Kulturrates

11.15 UHR

Kreativitat braucht Freiheit:

Politische Rahmenbedingungen fiir eine
starke Kultur- und Kreativwirtschaft
Staatsministerin flr Kultur und Medien,
Prof. Monika Grutters MdB,

Die Beauftragte der Bundesregierung

far Kultur und Medien

11.30 UHR

Digitale Wirtschaft - Chance und Heraus-
forderung fiir Kultur- und Kreativwirtschaft
Brigitte Zypries, MdB, Parlamentarische
Staatssekretarin beim Bundesminister fir
Wirtschaft und Energie

11.45 UHR
Investition in Kunst und Kiinstler:
Gleichung mit vielen Unbekannten.
Branchenspezifische Impulse
> Dr. Christoph Links,
Christoph Links Verlag
> Michael Schultz, Galerist
> Carsten Fichtelmann,
DAEDALIC Entertainment GmbH
> Elisabeth Ruge, Literaturagentin
> Sven Soren Beyer,
phase 7 performing arts

12.45 UHR

Nachgefragt bei Siegmund Ehrmann, MdB
Vorsitzender des Ausschusses fiir Kultur und
Medien des Deutschen Bundestags

13.00 UHR
Mittagspause

14.00 UHR

Kunst und Kulturmarktfahigkeit:

Von der Ausbildung in den Markt

> Prof. Dr. Herbert Griiner, Rektor
der Hochschule der Kiinste Bremen

> Prof. Dr. Susanne Rode-Breymann,
Vorstand der Rektorenkonferenz der
deutschen Musikhochschulen

> Sylvia Hustedt, Geschaftsflhrerin
u-Institut und Kompetenzzentrum
fur Kultur- und Kreativwirtschaft

> Olaf Zimmermann, Geschaftsfihrer
des Deutschen Kulturrates

15.00 UHR

Nachgefragt bei Dr. Astrid
Freudenstein, MdB

Mitglied im Ausschuss fur Kultur und
Medien und im Ausschuss flr Arbeit und
Soziales des Deutschen Bundestags

15.15 UHR
Kaffeepause

15.30 UHR

Digitale Agenda und Kultur-

wirtschaft: Was bedeutet dies fiir

die Wertschopfungskette?

> Nina George, Schriftstellerin

> Prof. Dieter Gorny, Prasident des
Bundesverbands der Musikindustrie

> NN, Bertelsmann AG

> Prof. Dr. Marian Dork, Urban
Comlexity Lab, FH Potsdam

16.30 UHR

Nachgefragt bei Gerold Reichenbach, MdB
Stv. Vorsitzender des Ausschusses Digitale
Agenda des Deutschen Bundestags

16.45 UHR

Abschlussdiskussion im Plenum
und Tagungzusammenfassung
Regine Mébius, Vizeprasidentin des
Deutschen Kulturrates

17.30 UHR
Tagungsende
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